Harmonogram Planu komunikacji na rok 2019.

Zalacznik do uchwaly Zarzadu
Lokalnej Grupy Dzialania Ziemia Zamojska
nr 17/V1I11/2018 z dnia 24 sierpnia 2018 r.

Przed kazdym naborem

whioskodawcéw o zasadach
przyznawania pomocy oraz

kryteriach oceny uzywanych
przez organ decyzyjny LGD

informacyjno-
szkoleniowe

wnioskodawey, w
szczegblnosci
przedsigbiorcy,
rolnicy oraz
organizacje
pozarzadowe i
mieszkancy obszaru

zawierajgca zasady
przyznawania
pomocy i kryteria

szkoleniowe

Czas Na.z-\.va dzialania [ Adresaci dzialania Bu diet
reali Cel komunikacji P komunikacyjnego Srodki przekazu Wskazniki Planowane efekty
= komunikacyjnego (wzh
| zacji | o N ) (grupy docelowe) o o - Y -
Wydawanie publikacji i Informowanie o Mieszkancy Publikacje i 350 szt. Wydanych 2500 350 osob
— materialéw promocyjnych dziatalnos$ci LGD obszaru, potencjalni | materiaty publikacji i materiatow poinformowanych o
£ dotyczacych PROW oraz oraz PROW za beneficjenci, media romocyjne romocyjnych (gadzet PROW i LGD za
= acy ] p ] P Y Y
= dziatalnosci LGD pomoca publikacji i wydane przez LGD | reklamowe, itp.) pomocg wydanych
é materiatow (broszury, ulotki, publikacji i
promocyjnych gadzety reklamowe, materialow
itp) promocyjnych
Aktywizacja mieszkancow Aktywizowanie Mieszkancy Konkursy Konkurs tematyczny 1400 27 uczestnikow
E obszaru LGD mieszkancow obszaru | obszaru konkursow
5] LGD za pomoca Warsztaty 3warsztaty tematyczne tematycznych
o 5 e
i konkurséw 45 uczestnikow
= warsztatow 3600 warsztatow
e tematycznych tematycznych
Poinformowanie potencjalnych | Spotkania Potencjalni Prezentacja Spotkanie informacyjno- | 0,00 Podniesienie

poziomu wiedzy u
10 potencjalnych
beneficjentow




- Pomoc beneficjentom w Doradztwo w biurze | Beneficjenci Doradztwo dla 15 doradztw 0,00 12

= przygotowaniu, realizacji i LGD realizujgcy operacje | beneficjentéw w udzielonych ztozonych

E rozliczaniu projektow trakcie realizacji i beneficjentom whnioskow

> rozliczania operacji

= Utrzymanie dobrego wizerunku | Dobry wizerunek i Wszyscy Stona www LGD, Informacje zamieszczane | 0,00 Liczba wej$¢ na

=t i rozpoznawalnosci LGD rozpoznawalnoéé mieszkancy obszaru | profil na portalu na biezaco na stronie strong www, liczba

_‘5 LGD LGD spoteczno$ciowym | www LGD oraz FB polubien posta na fb

£
Uwzglednienie grup Informowanie grup Osoby z grup Ogloszenia na Liczba opublikowanych | 0,00 Liczba oséb z grup
defaworyzowanych w zakresie de faworyzowanych o | defaworyzowanych | WWW LGD postéw na stronie LGD de faworyzowanych
informowania i uzyskiwania mozliwosci (informacje poinformowanych o
informacji zwrotnej n. korzystania ze zamieszczane na mozliwosci
wdrazania LSR i realizowanych | wsparcia za pomoca biezaco) korzystania ze
operacji LGD wsparcia za pomoca

LGD,
zainteresowanych

s dziatalnodcia LGD i

% wdrazaniem LSR

g (do ustalenia na

= podstawie wej$¢ na

strong LGD,
nakiadem lokalnej
prasy)
Uwzglednienie
opinii oséb de
faworyzowanych w
dziatalnosci LGD i
wdrazaniu LSR




1 kwartat

Prowadzenie zajg¢
edukacyjnych, szkolen dla
lokalnych liderow w celu
wzmacniania potencjatu
lokalnych lideréw, zachecenia
partnerdw lokalnych do
wspdlnych dziatan.

Zajecia edukacyjne i
szkolenia dla
lokalnych lideréw z
obszaru LGD Ziemia
Zamojska

Lokalni liderzy z
obszaru LGD
Ziemia Zamojska

Zajecia edukacyjne,
szkolenia

1 szkolenie

8000

40 przeszkolonych
lokalnych lideréw,
uczestnikow zajecé
edukacyjnych

IV kwartat

Promocja obszaru LGD,
poinformowanie szerokiej grupy
odbiorcéw o walorach
przyrodniczych, kulturowych i
historycznych

Informowanie
mieszkancow o
walorach LGD za
pomoca spotow
reklamowych

Mieszkancy
obszaru LGD,
turysci

Spot reklamowy,
clip muzyczny

2 nagrane filmy
promocyjne

22000

Liczba wejsc na
strone WWW, liczba
wyswietlen na FB.

" RAZEM

37500




